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Konec reklamniho smogu v prazskych
tramvajich 15T?

29.09 2022 20:27, Libor Hincica, Tramvaje

Nové Standardy kvality Prazské integrované dopravy pro tramvaje, jez byly schvaleny Radou hl. m.
Prahy dne 12. 9. 2022, dvaji nadé&ji na konec reklamniho smogu v tramvajich Skoda 15T ForCity.
Nevkusna a obtézujici reklama se stala sou¢dsti interiéru nejmoderngjsich prazskych tramvaji poté,
co prazsky DP letos podepsal smlouvu se spole¢nosti BigBoard na pronajem téchto ploch. Nové
Standardy kvality PID pro tramvaje interiérovou reklamu zakazuji, jenomze neplati retrospektivné.
Brzkého konce polept ve vozech 15T se tedy Prazané a navstévnici Prahy nedockaj.

Reklama je soucésti verejné dopravy prakticky od jejich pocatkil, pricemz vyuzivany byly v minulosti
nejruznéjsi exteriérové i interiérové plochy, véetné oken, drzéatek pro cestujici, stresnich nosictu atp.
Vétsimu rozsireni reklamy branily technologické moznosti, ceny za zhotoveni reklamy i prondjem
reklamnich ploch a v neposledni radé postoj vlastniki vozidel (zpravidla mést), kteri vnimali
reprezentativni funkci svych dopravnich prostredkt. V obdobi po roce 1948 reklama z verejné
dopravy v Ceskoslovensku témér vymizela, pomineme-li riizné prezentac¢ni akce rezimu ¢i ndborové
kampané dopravnich podnikd.



Dopravni podnik hl. m. Prahy nabidl opravdu Sirokou paletu reklamnich ploch v interiérech voz
15T. Takova absence soudnosti by se méla dostat do vSech ucebnic marketingu. (foto: DPP)

O to intenzivnéji vtrhla zpét do Zivota lidi s uvolnénim v devadesatych letech, a to nejen do
prostredki hromadné dopravy. S prichodem novych moznosti grafiky, nastupem polept namisto
lakovanych reklam, lepsi kvalitou reklamnich folii slibujicich neménné vlastnosti i po dobu nékolika
let se bohuzel mnohda Ceska mésta doslova obalila neregulovanou reklamou, ktera se stala
nejvyraznéjSim prvkem vizualniho smogu u nas. I proto se rada sidel po vzoru zapadnich mést
rozhodla reklamé nastavit mantinely a zavést manualy, které komercni sdéleni ve verejném prostoru
omezuji.

Asi nejvétsi pozornosti se dostalo ,Manuéalu dobré praxe reklamy a oznaCovani provozoven v méstské
¢asti Brno - stred”, ktery dokoncila v roce 2018 graficka Veroniky Rut Novakova a ktery stoji za
pozitivni vizualni proménou historického jadra moravské metropole. Praha se rozhodla prikladu Brna
nasledovat a svétlo svétla zde spatril ,Manudl pro kultivovanou Prahu“, jenz ma podobné uslechtilé
pouze shrnuje jiz existujici pravidla,” coz znamena, ze je pro podnikatele pouze doporucujicim
dokumentem. V malebnych ulickdch Prahy proto nadale mohou svitit diodové napisy OPEN, viset
kriklavé reklamy na thajské masaze a obecné $tity nejruznéj$ich barev a grafik, pod nimiz se ztraceji
historické fasady domu. Prichod centrem Prahy v roce 2022 se tak bohuzel prili$ neli$i od nanosu
reklamy pred ¢tvrt stoletim. K jiz tak reklamou zaplavenému centru se v poslednich mésicich pridala
i verejna doprava - i pro linku ¢islo 194, ktera projizdi mj. Staroméstskym naméstim, jsou dnes
typické minibusy obalené do reklamnich folii.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/Reklama-15T.png
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° Véechno dpatné: vystrée e Trafika je zahlcena lacinymi

jsou umistény nad sebou reklamnimi prvky - plastovou
a prekryvaji plastické prvky wystréi doplnénou o switici
fasady. Navic jde o unifikované napis, na prot&jii strané pak
plastové prvky. lacinou cedulkou.

° Zbytetné rozmérna vystrd e Kriklavé barevné a intenzivné Minimalisticka, precizné provedena vystré pozveda droven celg

zakryva plastické prvky fasady. svitici reklamni prvky vytvaieji provozovny. Jednobarevna plocha s ndpisem je navic nejlépe ditelna.
i obtéZujici svételny smog.
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Praha si dala tu praci, aby vytvorila opravdu uzitecny Manudl pro kultivovanou Prahu. V ném Ize
bezvyhradné souhlasit prakticky se vSemi navrhy, podnéty a navody. Drobnou vadou na krase je, ze u
nejvetsi méstské spolecnosti dopustilo mésto volny pruchod naprosto opa¢nému trendu. (zdroj:
praha.eu)

Zminéné minibusy jsou prikladem vizualniho smogu mobilniho, pod néjz spadaji i dal$i dopravni
prostredky, vetné napriklad automobilu rozvazkovych sluzeb. Zahrnuje pochopitelné také prazské
tramvaje, u nichZ je dnes reklama doménou vozidel Skoda 15T, byt v omezené mite je k vidéni i

na dalSich vozidlech. Az do roku 2017 provozovala reklamy na prazskych tramvajich spolecnost
RENCAR ze skupiny JCDecaux. Ta méla uzavrenou (pro ni) vyhodnou smlouvu uz od roku 1997,
kterou se rozhodl DP vypovédét, coz vedlo k tdhlym sporim mezi ni a dopravcem. Ten pak v prosinci
2021 vypsal vybérové rizeni na nového partnera, ktery bude moci reklamni plochy na tramvajich dale
pronajimat.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/Manual.png
https://www.praha1.cz/app/uploads/2020/06/00-Manual_digital_def.pdf
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Ano, i tohle musi cestujici snaset. (foto: Libor Hincica)

Nebyly vSak zahrnuty plosné vSechny prazské tramvaje, ale jen ty nejnovéjsi - 150 z 250 dodanych
vozl Skoda 15T ForCity, pricemZ kolem tohoto vybéru se zrodila lidova slovesnost, které pravi, Ze
volba praveé téchto tramvaji nebyla zcela ndahodnd, nebot jejich designérem je doc. Ing. arch. Patrik
Kotas, ktery brojil proti novému barevnému schématu PID a podatilo se mu nakonec vymoci alesponi
ustupek ve vztahu k tramvajim, jez designoval. Samotné docasné umisténi reklamy na vozidlech je
ale standardni praxi dopravnich podnika, proti kterému v zdsadé nic namitat nelze, a tak se méla
zrodit jakasi svérazna pomsta. Pokud by byl pribéh o ni skutecné pravdivy, bylo by nutné
konstatovat, Ze jeji autori prokazali nebyvalou malost, v niz by si navic vzali za rukojmi cestujici

verejné dopravy. Pravdy se ovsem v tomto ohledu zrejmé nikdy nedockame a prikladat vétsi vahu
kleptim také nechceme.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/IMG_4419-rotated-e1664475468407.jpg

Pozorné ctéte pribalovy letak... (foto: Libor Hincica)

At tak ¢i tak, Dopravni podnik hl. m. Prahy podepsal smlouvu s vitézem predmétného vybérového
rizeni, spolecnosti BigBoard, v inoru 2022, nacez prispéchal s tiskovou zpravou, v niz si pochvaloval
vyrazné navySeni prijmu z reklamy, protoze novy najemce bude platit za 150 vozl 3x vy$si cenu, nez
dosud dostéaval DPP od RENCARu (roéné jde o 20,1 mil. K¢). Séf prazského DP Petr Witowski uzavrel
své obsahlé prohlaseni o vyhodéch nového kontraktu vétou: ,Kromé maximalizace ziski z jejich
prondjmu prispivime v konecné dusledku také ke snizovani reklamniho smogu v Praze.” Realité ale
Zel bohu neni nic vzdalenéjsiho vice nez prave tato pasaz o sniZzovani reklamniho smogu. Prazsky DP
totiz spolecné s reklamou na vnéjsich plochéch tramvaji 15T pronajal znovu i nemalé plochy

v interiéru, cehoz zacali inzerenti ve vétsi mire vyuzivat. Vysledkem tedy neni omezeni reklamy, ale
naopak jeji takrka netizené expanze. Tramvaje Skoda 15T, vykladni sk vozového parku praZzské
MHD, byla degradovana na laciny reklamni nosic, kdy je reklama svym rozmisténim v interiéru
natolik agresivni, Ze ji lze bez nadsazky oznacit za obtézujici.

Vzpomenme na tradi¢ni umisténi reklamnich rémecka nad hlavami cestujicich, které nebylo

v minulosti zvoleno nahodné. Pasazéri totiz vzdy méli volbu od nich odvratit zrak, a tedy si sami
zvolit, zda reklamé budou ¢i nebudou vénovat pozornost, ¢imz bylo mozné vyvazit pomér mezi
pozadavkem na prijmy z reklamy na strané jedné a nesnizeni celkového komfortu cestujicich

na strané druhé. Praxe umisténi reklam na sedackach, portélech kloubu i dveri, plochych liStach
stropu atp. rozsirend nyni u tramvaji 15T jde naprosto proti tomuto zakladnimu pravidlu. Pri jizdé
takto zmrzaCenou tramvaji se primo vnucuje otdzka, proc vlastné Praha plytva energii na vydavani
»~Manualu pro kultivovanou Prahu” a apeluje na podnikatele, aby se podle néj ridili, kdyZ se nasledné
sama nestydi kazdodenné vystavovat desetitisice lidi ve verejné doprave jedné z nejagresivnéjsich
forem reklamy vubec.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7782.jpg
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Nactéte Vasi Clubcard. Reklama na Tesco vyuziva vSechny interiérové plochy vyjma sedadel, tedy i
stropni listy. (foto: Libor Hincica)

Finalni reSeni s polepy prakticky na kazdém decimetru volného mista v interiéru vozu 15T, jez jsou
navic mnohdy udélany nekvalitné, takze se poruznu odlepuji, je tak moc za hranici veSkerého vkusu,
Ze je az k neuvéreni, ze se mohl pronajem téchto ploch odehrat v roce 2022. Reklamy umisténé

na zadnich stranach sedacek se pochopitelné stavaji i terCem nejruznéjsich uprav lidové tvorivosti,
coz se ukazalo napriklad v ramci pravé dobihajici kampané na komunalni volby. Leckoho sice muze
pobavit vidét Petra Macinku z netspésného hnuti Motoristé sobé s domalovanym knirkem
evokujiciho jiného historicky nakonec neuspésného lidra ze sousedniho statu (byt ten teda své volby
v roce 1932 na rozdil od Petra Macinky vyhral), to ale jeSté samo o sobé nestaci proto, aby byli
cestujici nuceni zirat dlouhé minuty na nesmysIné prohlaseni o tom, ze hlavni schopnost pro vedeni
mésta spoc¢iva ve vysi véku kandidatl na post primatora.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7803-rotated-e1664475292268.jpg
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Tramvaj Skoda 15T ForCity ma za béZnych okolnosti mimoradné kvalitné zpracovany interiér



https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7811.jpg
https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7787.jpg

z pohledu designu, od ¢ehoz se odvijela i volba pouzitych materiald. (foto: Libor Hincica)

Reklama je bezpochyby ucinna forma prezentace, spolec¢nosti plati za to, aby ji lidé vidéli, a pro
dopravce tvori vyznamnou slozku prijmu, porad by mél ale do jejiho Sifeni vstupovat prvek regulace
vychazejici z alespon elementarni soudnosti, ktera se pri zadavani reklamnich ploch na tramvaje 15T
zjevne zcela vytratila. Nevhodné umisténa reklama nabourava soustredéni, komplikuje relaxaci,
znemoznuje orientaci cestujicich na vlastni ¢innost, pricemz cestujici ve formé, ktera se prosadila u
tramvaji 15T, nema moznost pred ni uniknout. Pravé ona ,volba“, zda se cestujici chce ¢i nechce

na reklamu divat, by méla byt kliCovym slovem pri rozhodovani se o vytipovani vhodnych reklamnich
ploch ve vozidlech verejné dopravy, tak jako je tomu u zminénych tzv. reklamnich fabiont pod
stropem vozidel. Reklamy by tedy mély byt umistény tak, at si cestujici mlize zvolit, zda se na ni chce
divat ¢i nikoli. V opa¢ném pripadé dochdazi ke snizeni komfortu cestovani na mez inosnosti.



https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7778.jpg

Polepy jsou mnohdy provedeny nekvalitné, coz dale degraduje uz tak zohyzdény interiér. Neobstoji
pritom ani argument, ze zrovna reklama na Ibalgin patri mezi ty starsi, a tudiz Ize ocekavat, ze se
félie budou po néjaké dobé v provozu odlepovat. (foto: Libor Hincica)

Nakup tramvaji 15T nebyl svého casu levnou zdalezitosti, na druhé strané Praha ziskala vozidla
maximalné vstiicna vuci cestujicim s designové propracovanym interiérem z pohledu uzitych
materiall i barevného feSeni. Exploatace interiérl tramvaji Skoda 15T k reklamnim t¢elim bohuZel
tuto pridanou hodnotu zcela rusi. Ze 150 tramvaji 15T, které mohou byt opatreny na zakladé
smlouvy s BigBoardem celovozovu reklamou, jich je dnes do félii zahaleno 76 (+ dva vozy

s naborovou kampani DPP). Dalsi tri tramvaje by mély byt opatreny celovozovou reklamou

o nadchazejicim vikendu. Ne u vSech pochopitelné vyuzili zadavatelé reklam i moznosti polepit
interiéry vozl (nasStésti). Na druhé strané jsou ale plochy nabizeny oddélené, takze existuji pripady,
kdy jsou rizné formy reklamy uzity pouze na vnitinich plochéch, pripadné v kombinaci s mensimi
reklamnimi polepy na vnéjsich plochéach, cehoz bylo opét vyuzito hromadné v ramci komundlnich a
senétnich voleb, kdy se dokonce na jednom voze mohly objevit polepy ruznych politickych uskupenti,
takze na jednom clanku se vezl polep hnuti STAN s Petrem Hlavackem a na sousednim c¢lanku maly
banner ANO s Patrikem Nacherem.


https://www.cs-dopravak.cz/wp-content/uploads/2022/09/DSC_7771.jpg

Ne vzdy je vyuzito vSech reklamnich ploch v interiéru, nékdy se tak na disponibilnich plochach objevi
jen mensi polepy, které by pritom svym rozmérem mohly byt klidné soucasti reklamnich ramecki
pod stropem. (foto: Libor Hincica)
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vybérového rizeni na vyuziti reklamnich ploch bézela v dobé, kdy jiz mél byt DPP informovan

o pripravovanych novych Standardech kvality Prazské integrované dopravy vztahujicich se

na tramvaje, které se zabyvaji i problémem reklamy. Konkrétné je zde zcela zakdzana interiérova
reklama a celovozovou reklamou muze byt polepeno max. 30 % vozového parku. Tyto standardy byly
nakonec schvaleny Radou hl. m. Prahy az dne 12. 9. 2022, jejich navrh ale existoval jiz na pocatku
letosniho roku.

Tramvaje Skoda 15T jsou z novych Standardf kvality PID vyjmuty, a to kviili platné smlouvé

s BigBoardem. Ta byla podepsana na dobu tri let (tedy do inora 2025), jenomze obsahuje klauzuli, ze
se doba trvani ndjmu prodluzuje o dalsi tri roky v pripadé, ze o to ndjemce, tj. BigBoard, projevi
zéjem (muze tak ucinit nejpozdéji 12 mésicu pred uplynutim puvodniho kontraktu). Tim by byl
prodlouzen soucasny rozsah az do tinora 2028. Smlouva pritom neobsahuje klauzuli, ktera by
umoznila DPP toto prodlouzeni neakceptovat - staci, kdyz o néj BigBoard pozada. Zda se tedy, ze
agresivni, nevkusna a obtézujici reklama bude soucasti zivota Prazanl a navstévniku Prahy jesté po
dobu nékolika let.
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Jesté jedno rozlouceni s Ibalginem - reklamou, ktera lze bezpochyby povazovat za jednu z téch
nejagresivneéjsich v prazskych tramvajich 15T... (foto: Libor Hincica)
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